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1. Цели освоения   дисциплины - формирование у студентов целостных представлений о 

теории, методологии и практике формирования цен, основных методах ценообразования в 

цифровой среде, применяемых в практике фирм, новаторских концепциях 

ценообразования. 

 

Перечень профессиональных стандартов, обобщенных трудовых функций и трудовых 

функций, соответствующих профессиональной деятельности выпускников 

 

Код и 

наименование 

профессиональ

ного 

стандарта 

Обобщенные трудовые функции Трудовые функции 

Ко

д 

Наименование Уровень 

квалификаци

и 

Наименование Код Уровень 

(подурове

нь) 

квалифи

кации 
08.043 

Экономист 

предприятия 

А Экономический 

анализ деятельности 

организации 

6 Сбор, мониторинг и 

обработка данных для 

проведения расчетов 

экономических 

показателей организации 

A/01.6 6 

Расчет и анализ 

экономических 

показателей результат

ов деятельности 

организации 

A/02.6 6 

 

 

2.Место дисциплины в структуре ОПОП ВО  бакалавриат 

«Управление ценами» является  дисциплиной по выбору  Б1.В.ДВ.01.02. Преподавание 

дисциплины  базируется на знании макро- и микроэкономики,  финансов, финансов 

организаций, статистики. Дисциплина  является предшествующей для дисциплин 

«Финансовый менеджмент», «Оценка стоимости бизнеса», «Бухгалтерский учет и анализ»,  

«Корпоративные финансы и цифровые платформы». 

 

3.Результаты освоения дисциплины (модуля) «Управление ценами» 

Код 

компетен-

ции 
 

Наименование 

компетенции 
 

Индикатор достижения 

компетенции 

(закрепленный за дисциплиной) 

В результате освоения 

дисциплины обучающийся 

должен: 

УК-10 Способен 

принимать 

обоснованные 

экономические 

решения в 

различных областях 

жизнедеятельности 

УК-10.1 Понимает базовые 

принципы функционирования 

экономики и экономического 

развития, цели и формы 

участия государства в 

экономике 

Знать: базовые принципы 

функционирования экономики 

Уметь: определять принципы 

экономического развития 

Владеть: знаниями о целях и формах 

участия государства в экономике 



 УК-10.2 Применяет методы 

личного экономического и 

финансового планирования 

для достижения текущих и 

долгосрочных финансовых 

целей, использует финансовые 

инструменты для управления 

личными финансами (личным 

бюджетом), контролирует 

собственные экономические и 

финансовые рынки 

Знать: методы личного 

экономического и финансового 

планирования 

Уметь: применять методы планирования 

для достижения текущих и 

долгосрочных финансовых целей 

Владеть: навыками использования 

финансовых инструментов для 

управления личными финансами 

ПК-3 Способен 

использовать 

информационные 

системы для 

проведения 

финансового анализа 

и планирования. 

 

ПК-3.1 использует 

информационные системы 

эффективно для финансового 

анализа и планирования, 

представляя полные и актуальные 

финансовые данные в 

информационных системах. 
 

Знать: основные информационные 

системы 

Уметь: использовать информационные 

системы для финансового анализа и 

планирования 

Владеть: навыками представления 

полных и актуальных финансовых 

данных в информационных системах 

ПК-3.2. обеспечивает высокий 

уровень конфиденциальности и 

безопасности финансовой 

информации 

Знать: основные приемы обеспечения 

конфиденциальности 

Уметь: обеспечивать безопасность 

финансовой информации 

Владеть: навыками обеспечения  

высокого уровня конфиденциальности и 

безопасности финансовой информации 

 

 

4.Структура и содержание дисциплины (модуля) «Управление ценами» 

4.1. Структура дисциплины (модуля) 

Общая трудоемкость дисциплины составляет ____2_ зачетные единицы, ____72___ часа. 

                                                                                                                                            очно 

№
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п 
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я) 

се
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ес
т
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Виды учебной работы, включая 

самостоятельную работу 

студентов и трудоемкость (в 

часах) 

Формы 

текущего 

контроля 

успеваемости 

(по неделям 

семестра) 

Форма 

промежуточной 

аттестации (по 

семестрам) 

Контак

тная 

работа 

Самостоят

ельная 

работа 

В
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1. Тема 1. Основные 

теоретические 

концепции цены 

8  2 2   4   4 +  +  + +  



2. Тема 2. Виды и 

функции цен 

 

8  2 2   4    +  +  + + 

 

+ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

= 

 

3 Тема3. 

Регулирование цен 

 

8  2 2   4   4 +  +  + +  

4 Тема 4. Ценовая 

политика 

предприятия 

 

8  2 2   4   4 +  +  + +  

5 Тема 5. Ценовые 

стратегии 

предприятия 

 

8  2 2   4      4 +  +  + +  

6 

 

Тема 6. Методы 

ценообразования 

8  2 2   4   4 +  +  + +  

7 Тема 7. Управление 

затратами и ценами 

на предприятии.   

8  2 2   4   4 +  +  + +  

8 Тема 8. Отраслевые 

особенности 

ценообразования 

 

8  2 2   4   4 +  +  + +  

9 Тема 9. Особенности 

ценообразования в 

цифровой среде. 

Новаторские 

концепции 

ценообразования 

8  4 4   4   4 +  +  + +  

 Общая 

трудоемкость, в 

часах 

7

2 

 2

0 

2

0 

  32   32 Промежуточная 

аттестация 

 

Форма  

Зачет + 

Зачет с оценкой  

Экзамен  

 

                                                                                                                            очно/заочно 

№ 

п/п 

Наименование 

разделов и тем 

дисциплины 

(модуля) 

се
м

ес
т
р

 

Виды учебной работы, включая 

самостоятельную работу студентов и 

трудоемкость (в часах) 

Формы текущего контроля 

успеваемости (по неделям 

семестра) 

Форма промежуточной 

аттестации (по семестрам) Контактная работа Самостоятельная 

работа 

В
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Л
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1. Тема 1. Основные 

теоретические 

концепции цены 

7  1 1   4    +  +  + +  

2. Тема 2. Виды и 

функции цен 

 

7  1 1   4    +  +  + + 

 

+ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3 Тема3. Регулирование 

цен 

 

7  2 2   4    +  +  + +  



4 Тема 4. Ценовая 

политика предприятия 

 

7  2 2   4    +  +  + +  

5 Тема 5. Ценовые 

стратегии 

предприятия 

 

7  2 2   4       +  +  + +  

6 

 

Тема 6. Методы 

ценообразования 

7  2 2   4    +  +  + +  

7 Тема 7. Управление 

затратами и ценами на 

предприятии.   

7  2 2   4    +  +  + +  

8 Тема 8. Отраслевые 

особенности 

ценообразования 

 

7  2 2   6    +  +  + +  

9 Тема 9. Новаторские 

концепции 

ценообразования 

7   2   6    +  +  + +  

 Общая 

трудоемкость, в 

часах 

72  16 16   40    Промежуточная аттестация  

Форма  

Зачет + 

Зачет с оценкой  

Экзамен  

 

 

4.2. Содержание дисциплины (модуля) 

 

Тема 1. Основные теоретические концепции цены 

Теория трудовой стоимости (В.Петти, А.Смит, Д.Рикардо, К.Маркс). Рыночная цена. 

Естественная стоимость. Меновая стоимость товара. «Догма Смита». Марксистская теория 

трудовой стоимости.  

     Теория факторов производства (Ж.Б.Сэй). Капитал, труд, земля. Предпринимательство, 

информация. Теория издержек производства (Дж.С.Милль, Дж.Мак-Куллох, Р.Торренс).  

     Нетрудовые теории стоимости. Теория предельной полезности (Дж.Бентам, Г.Гессен, 

К.Менгер, Ф.Визер, Е.Бем-Баверк). Общая предельная полезность. Положительная и 

отрицательная полезность. Количественная и порядковая полезность. Абстрактная и 

конкретная полезность. Субъективная и объективная ценность. Кардиналистское направление 

теории предельной полезности. Ординалистская концепция теории предельной полезности. 

    Теория спроса и предложения (А.Маршалл). Теория цены. Эволюция теории цены 

(Дж.М.Кейнс, М.Фридмен). 

 

Тема 2. Виды и функции цен 

   Система цен. Классификация цен: По характеру обслуживаемого оборота. По степени 

регулирования. По времени действия. По формам продаж. По степени обоснованности: По 



стадиям продаж. По условиям продажи и поставки. Франкирование. Классификация условий 

поставки по ИНКОТЕРМС. 

    Функции цены: учета и измерения затрат и результатов труда, стимулирующая, 

распределительная (перераспределительная), балансирования спроса и предложения. 

Состав и структура цены. Элементы цены. Калькуляция. Статьи калькуляции. 

     Ценообразование на различных типах рынка (свободной конкуренции, монополистической 

конкуренции, олигополии, монополии). 

 

Тема 3. Регулирование цен 

   Роль и необходимость государственного регулирования цен. Правовые основы 

формирования и функционирования системы ценообразования. Органы исполнительной 

власти, формирующие и реализующие политику цен. Законы, регулирующие цены. Реализация 

антимонопольного законодательства. Перечень товаров (услуг) с регулируемыми ценами.  

     Методы государственного регулирования цен. Методы прямого регулирования. Методы 

косвенного регулирования. Инфляция: понятие, измерение, социально-экономические 

последствия.   

Тема 7. Макроэкономические финансовые вопросы 

Концепция демографической политики Российской Федерации. Современная демографическая 

ситуация и тенденции ее развития. Показатели уровня жизни населения. Минимальная оплата 

труда. Прожиточный минимум. Социальные трансферты. Виды безработицы. Причины 

безработицы. Взаимосвязь показателей безработицы, инфляции и экономического роста. 

 

Тема 4. Ценовая политика предприятия 

    Цели ценовой политики: дальнейшее существование предприятия, краткосрочная 

максимизация прибыли, краткосрочная максимизация оборота, максимальное увеличение 

сбыта. Варианты политики цен и их последствия. Принципы ценообразования: научная 

обоснованность цен, принцип целевой направленности цен, принцип непрерывности процесса 

ценообразования, принцип единства процесса ценообразования и контроля за соблюдением 

цен. 

   Политика цен жизненного цикла товара. Стадия разработки и вступления товара на рынок. 

Стадия роста. Стадия «зрелости» продукта. Стадия «насыщения». Стадия падения. 

   Политика цен на новые изделия. Установление цен на подлинную новинку. Установление 

цены на новый товар-имитатор. Стратегия взаимосвязи цены и качества. 

   Тактика ценообразования, ее элементы: скидки, компенсация, отвлечение, приманка, 

разделение, премии, выравнивание цен, финансирование, гарантийное обслуживание, набор, 



усовершенствованный вариант. 

    Ценовая дискриминация. Скидки: оптовые, функциональные (дистрибъюторные, торговые), 

сезонные или для несезонных покупок, зачеты, для «верных» или престижных покупателей, 

скрытые, валютные, особые, рекламные. 

 

Тема 5. Ценовые стратегии предприятия 

Элементы и этапы разработки ценовой политики и стратегии. Сбор исходной информации для 

разработки ценовой политики и стратегии предприятия: оценка затрат; уточнение финансовых 

целей предприятия; определение перечня потенциальных конкурентов. Стратегический 

анализ: финансовый анализ; сегментный анализ рынка; анализ конкуренции. 

    Выбор типа ценовой стратегии. Классификация ценовых стратегий. В зависимости от 

уровня цен(стратегия высоких цен, средних цен, низких цен). В зависимости от рынков, их 

сегментов и покупателей (стратегия дифференцированных цен, льготных цен, 

дискриминационных цен). В зависимости от степени гибкости цен(стратегия единых цен, 

гибких, эластичных цен, стабильных, стандартных цен, нестабильных, меняющихся цен, 

ценового лидерства, конкурентных цен, престижных цен, неокругленных, «психологических» 

цен, цен массовых закупок, тесного увязывания уровня цен с качеством товара, инициативного 

изменения цен). 

     Стратегия премиального ценообразования. Стратегия ценового прорыва. Стратегия 

нейтрального ценообразования. 

 

Тема 6. Методы ценообразования 

     Затратное ценообразование. Классификация и калькулирование издержек для целей 

ценообразования. Основные методы калькулирования себестоимости: позаказный, 

нормативный, попередельный. Метод АВС ( activity based costing). Основные методы 

затратного ценообразования. Метод ценообразования на базе полной себестоимости. Расчет 

цен на основе анализа безубыточности. Метод ценообразования на основе рентабельности 

активов. Релевантные издержки, их использование в ценообразовании. Альтернативные 

издержки, их учет при определении цен. 

    Ценообразование с учетом ценности товара. Ценность товара. Факторы ценовой 

чувствительности потребителя (эффект: известных товаров-заменителей, уникальной 

ценности, затрат на переключение, затрудненности сравнений, «цены как показателя 

качества», расхода, конечной выгоды, разделения затрат. «справедливой цены», создания 

запасов). Принципы и методы определения чувствительности покупателей к цене. Основные 

методы и модели ценностного ценообразования. Ценообразование с учетом конкуренции. 



Метод определения цен на основе равновесия между издержками производства и состоянием 

рынка. Экономические методы определения цен (метод удельных показателей, метод 

регрессионного анализа, балловый метод, агрегатный метод). Трансфертные цены и методы их 

определения. Факторы, влияющие на уровень трансфертной цены. Метод сопоставимых 

рыночных цен. Метод цены последующей реализации. Затратный метод. Метод сопоставимой 

рентабельности. Метод распределения прибыли. 

 

Тема 7. Управление затратами и ценами на предприятии. Отраслевые особенности 

ценообразования 

    Принятие решений с учетом предстоящих изменений затрат, цен, безубыточности 

производства. Целесообразность снижения и повышения цен. Обстоятельства снижения цен. 

Влияние уменьшения цен на прибыльность с точки зрения эластичности спроса, постоянных и 

переменных затрат. Опережающее ценообразование. Методики регулирования цен: 

назначение цены с задержкой; использование оговорки о скользящей цене; установление 

отдельной цены на некоторые товары и услуги из комплекта поставки; уменьшение размеров 

скидок. 

      Реакция фирмы на изменение цен конкурентами. Возможности ценового лидера 

противостоять агрессивной ценовой политике конкурента. Ценовые войны. 

 

Тема 8. Отраслевые особенности ценообразования 

  Ценообразование на продукцию топливно-энергетического комплекса. Цены на нефть, газ, 

уголь. Тарифы в электроэнергетике. Рынок электроэнергетике, субъекты и объекты рынка. 

Ценообразование на оптовом и розничном рынке электроэнергии. 

    Ценообразование на продукцию машиностроения. Рынок машиностроения. Рыночные 

факторы, влияющие на уровень цен машин и оборудования. Ценообразование на машины и 

оборудование во внешней торговле. 

    Ценообразование в строительстве. Особенности строительной продукции. Сметная 

стоимость строительства, ее структура и оценка недвижимости. Сметные нормативы. Методы 

расчета стоимости строительства. Виды индексов цен в строительстве. Сравнительный анализ 

особенностей применения методов расчета стоимости строительства. 

     Тарифы на услуги транспортного комплекса. Рынок транспортных услуг России. 

Регулирование рынка транспортных услуг. Формирование тарифов на перевозки 

железнодорожным транспортом. Тарифы на перевозки морским транспортом. Тарифы на 

мультимодальные перевозки. 

      Ценообразование в сфере услуг. Специфические особенности услуг. Виды цен на услуги. 



Формирование цен на услуги.  

      Цены во внешней торговле. Мировая цена и особенности ее формирования на различные 

товары. Виды цен мировой торговли. Контрактная цена. Расчет цен на экспортируемую и 

импортируемую продукцию. 

 

Тема 9. Особенности ценообразования в цифровой среде. Новаторские концепции 

ценообразования 

Ассортиментная политика фирмы и ценообразование. Пакетное ценообразование. 

Ценообразование с учетом фактора времени. Ценообразование и электронная торговля. 

Принципы функционирования интернет экономики: полноты, возрастающего эффекта, 

обратного ценообразования, бесплатности, переоценки. 

 

5. Образовательные технологии 

         В соответствии с требованиями ФГОС ВО по направлению подготовки реализация 

компетентностного подхода предусматривает широкое использование в учебном процессе 

активных и интерактивных форм проведения занятий (компьютерных симуляций, деловых и 

ролевых игр, разбор конкретных ситуаций, психологические и иные тренинги) в сочетании с 

внеаудиторной работой с целью формирования и развития профессиональных навыков 

обучающихся. В рамках учебных курсов предусмотрены встречи с представителями 

российских и зарубежных компаний, государственных и общественных организаций, мастер-

классы экспертов и специалистов. 

В процессе преподавания лекционный материал преподносится в интерактивной форме, в 

том числе с использованием средств мультимедийной техники. Обсуждение проблем, 

выносимых на практические занятия, происходит не столько в традиционной форме контроля 

текущих знаний, сколько ориентировано на творческое осмысление студентами наиболее 

сложных вопросов ценообразования. Обсуждение строится в форме дискуссии, с учетом 

выполнения самостоятельной работы. 

Для достижения поставленных целей преподавания дисциплины реализуются следующие 

средства, способы и организационные мероприятия:  

- изучение теоретического материала дисциплины на лекциях с использованием компьютерных 

технологий;  

- самостоятельное изучение теоретического материала дисциплины с использованием Internet-

ресурсов, информационных баз, методических разработок, специальной учебной и научной 

литературы, специализированных компьютерных программ;  

- закрепление теоретического материала при проведении практических работ с использованием 



специализированных программ, выполнения проблемно-ориентированных,  

поисковых, творческих заданий; применение тестовых методик. 

Активные и интерактивные формы проведения учебных занятий по дисциплине 

 

№ Семестр Тема программы дисциплины Применяемые 

технологии 

1 4 1. Основные теоретические  

концепции цены 

подготовка и проведение 

презентации 

2 4 2. Виды и функции цен тренинги и семинары  по 

развитию 

профессиональных 

навыков 

3 4 3. Регулирование цен разбор конкретных 

ситуаций 

4 4 4.Ценовая политика предприятия подготовка и проведение 

презентации 

5 4 5. Ценовые стратегии предприятия подготовка и проведение 

презентации 

6 4 6. Методы ценообразования подготовка и проведение 

презентации 

7 4 7. Управление затратами и ценами на 

предприятии 

тренинги и семинары  по 

развитию 

профессиональных 

навыков 

8 4 8. Отраслевые особенности 

ценообразования 

подготовка и проведение 

презентации 

9 4 9. Особенности ценообразования в 

цифровой среде. Новаторские концепции 

ценообразования 

подготовка и проведение 

презентации 

 

 

6. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной аттестации 

по итогам освоения дисциплины 

 

6.1. План самостоятельной работы студентов 

 
 

№ 

нед. 

Тема Вид самостоятельной 

работы 

 

Задание 

 

 

Рекомендуема

я литература 

(номер из  

раздела 7) 

Количество часов  
 

очно очно/заочно 

1 Тема 1.Основные 

теоретические  

концепции цены 

Устный ответ, 

подготовка рефератов, 

эссе, выполнение 

тестов 

Изучить вопросы 

темы, вынесенные на 

самостоятельное 

рассмотрение, 

конспекты лекций 

 

  1,2 
4 4 

1 Тема 2. Виды и 

функции цен 

Устный ответ, 

подготовка рефератов, 

эссе, выполнение 

тестов 

Изучить вопросы 

темы, вынесенные на 

самостоятельное 

рассмотрение, решить 

задачи по теме, 

конспекты лекций,  

 

1,2 
4 4 



2 Тема 3. 

Регулирование цен 

 

Устный ответ, 

подготовка рефератов, 

эссе, выполнение 

тестов 

Изучить вопросы 

темы, вынесенные на 

самостоятельное 

рассмотрение, решить 

задачи по теме, 

конспекты лекций,  

  

1,2 
4 4 

3 Тема 4. Ценовая 

политика 

предприятия 

 

Устный ответ, 

подготовка рефератов, 

эссе, выполнение 

тестов 

Изучить вопросы 

темы, вынесенные на 

самостоятельное 

рассмотрение, 

конспекты лекций 

1,2 4 4 

4 Тема 5. Ценовые 

стратегии 

предприятия 

 

Устный ответ, 

подготовка рефератов, 

эссе, выполнение 

тестов 

Изучить вопросы 

темы, вынесенные на 

самостоятельное 

рассмотрение, 

конспекты лекций 

 

1,2 
4 4 

5 Тема 6. Методы 

ценообразования 

 

Устный ответ, 

подготовка рефератов, 

эссе, выполнение 

тестов 

Изучить вопросы 

темы, вынесенные на 

самостоятельное 

рассмотрение, 

конспекты лекций 

  

1,2 
4 4 

6 

 

 

 

Тема 7. Управление 

затратами и ценами 

на предприятии 

 

Устный ответ, 

подготовка рефератов, 

эссе, выполнение 

тестов 

Изучить вопросы 

темы, вынесенные на 

самостоятельное 

рассмотрение, 

конспекты лекций 

1,2 4 4 

    7 

 

 

 

 

Тема 8. Отраслевые 

особенности 

ценообразования 

 

 

 

Устный ответ, 

подготовка рефератов. 

эссе, выполнение 

тестов 

Изучить вопросы 

темы, вынесенные на 

самостоятельное 

рассмотрение, 

конспекты лекций 

1,2 4 6 

8 Тема 9. Особенности 

ценообразования в 

цифровой среде. 

Новаторские 

концепции 

ценообразования 

 

 

Устный ответ, 

подготовка рефератов, 

эссе, выполнение 

тестов 

Изучить вопросы 

темы, вынесенные на 

самостоятельное 

рассмотрение, 

конспекты лекций 

1,2 4 6 

Всего 

 

32 40 

 

 
 

6.2. Методические указания по организации самостоятельной работы студентов 

 

 

Темы для 

самостоятельного 

изучения 

Виды и содержание самостоятельной работы  

                        очно очно/заочно 

1.Основные 

теоретические  

концепции цены 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (1ч) 

-выполнение тестов (1ч.) 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (0,5ч) 

-выполнение тестов (0,5ч.) 

2.Виды и функции цен - проработка лекционного - проработка лекционного 



материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (1 ч) 

-выполнение тестов (1 ч.) 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (0,5ч) 

-выполнение тестов (0,5 ч.) 

3.Регулирование цен - проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (1 ч) 

-выполнение тестов (1 ч.) 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (0,5ч) 

-выполнение тестов (0,5 ч.) 

4.Ценовая политика 

предприятия 

- проработка лекционного 

материала (2 ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (1 ч) 

-выполнение тестов (1 ч.) 

- проработка лекционного 

материала (2 ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (0,5ч) 

-выполнение тестов (0,5 ч.) 

5.Ценовые стратегии 

предприятия 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (1 ч) 

-выполнение тестов (1 ч.) 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (0,5ч) 

-выполнение тестов (0,5 ч.) 

6.Методы 

ценообразования 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (2ч) 

-выполнение тестов (2ч.) 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (0,5ч) 

-выполнение тестов (0,5ч.) 

7.Управление затратами и 

ценами на предприятии 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (1ч) 

-выполнение тестов (1ч.) 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (0,5ч) 

-выполнение тестов (0,5ч.) 

8.Отраслевые 

особенности 

ценообразования 

 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (2ч) 

-выполнение тестов (2ч.) 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (2ч) 

-выполнение тестов (2ч.) 

9. Новаторские 

концепции 

ценообразования 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (2ч) 

-выполнение тестов (2ч.) 

- проработка лекционного 

материала (2ч.) 

- подготовка рефератов, эссе (2ч) 

-выполнение тестов (2ч.) 

Итого 38 часов 56 часов 

 

 

6.3. Материалы для проведения текущего и промежуточного контроля знаний студентов 
 

Контроль освоения компетенций 

 

№ 

п\п 

Вид контроля Контролируемые темы (разделы) Компетенции, компоненты 

которых контролируются 

1 Устный опрос, 

проверка рефератов, 

эссе,  тестов 

Тема 1.Основные теоретические  

концепции цены 

УК-10, ПК-3 

3 Устный опрос, 

проверка рефератов, 

эссе, тестов, задач  

Тема 2. Виды и функции цен УК-10, ПК-3 

 Устный опрос, 

проверка рефератов, 

тестов, задач 

Тема 3. Регулирование цен 

 

УК-10, ПК-3 

4 Устный опрос, 

проверка рефератов, 

эссе, тестов 

Тема 4. Ценовая политика предприятия 

 

УК-10, ПК-3 

 

5 

 

Устный опрос, 

проверка рефератов, 

эссе, тестов 

Тема 5. Ценовые стратегии предприятия 

 

УК-10, ПК-3 



 

6 

 

Устный опрос, 

проверка рефератов, 

эссе, тестов 

Тема 6. Методы ценообразования 

 

УК-10, ПК-3 

7 Устный опрос, 

проверка рефератов, 

эссе, тестов 

Тема 7. Управление затратами и ценами на 

предприятии 

 

УК-10, ПК-3 

8 Устный опрос, 

проверка рефератов, 

эссе, тестов 

Тема 8. Отраслевые особенности 

ценообразования 

 

УК-10, ПК-3 

9 Устный опрос, 

проверка рефератов, 

эссе, тестов 

Тема 9. Особенности ценообразования в 

цифровой среде. Новаторские концепции 

ценообразования 

 

УК-10, ПК-3 

 

6.4. Фонд оценочных средств по дисциплине (модулю) 

 

1. Шкала оценивания, показатели и критерии оценивания образовательных 

результатов обучающегося во время текущей аттестации 
 

Шкала оценивания Показатели и критерии оценивания 

5, «отлично» Оценка «отлично» ставится, если студент строит ответ логично в соответствии 

с планом, показывает максимально глубокие знания профессиональных 

терминов, понятий, категорий, концепций и теорий. Устанавливает  

содержательные  межпредметные  связи.  Развернуто 

аргументирует выдвигаемые положения, приводит убедительные примеры. 

4, «хорошо» Оценка «хорошо» ставится, если студент строит свой ответ в соответствии с 

планом. В ответе представлены различные подходы к проблеме, но их 

обоснование недостаточно полно. Устанавливает содержательные 

межпредметные связи. Развернуто аргументирует выдвигаемые положения, 

приводит необходимые примеры, однако показывает некоторую 

непоследовательность  анализа.  Выводы  правильны.  Речь  грамотна, 

используется профессиональная лексика. 

3, «удовлетво- 

рительно» 

Оценка «удовлетворительно» ставится, если ответ недостаточно логически 

выстроен, план ответа соблюдается непоследовательно. Студент обнаруживает 

слабость в развернутом раскрытии профессиональных понятий.  Выдвигаемые  

положения  декларируются,  но  недостаточно 

аргументированы. Ответ носит преимущественно теоретический характер, 

примеры ограничены, либо отсутствуют. 

2, «неудовле- 

творительно» 

Оценка «неудовлетворительно» ставится при условии недостаточного 

раскрытия профессиональных понятий, категорий, концепций, теорий. Студент 

проявляет стремление подменить научное обоснование проблем рассуждениями  

обыденно-повседневного  бытового  характера.  Ответ содержит ряд 

серьезных неточностей. Выводы поверхностны 
 

  



2. Шкала оценивания, показатели и критерии оценивания образовательных 

результатов обучающегося во время промежуточной аттестации 

Оценка (нормативная) Показатели и критерии оценивания образовательных результатов 

гр.1 гр.2 

5, отлично Оценка «5 (отлично)» выставляется обучающемуся, если он глубоко и 

прочно усвоил программный материал и демонстрирует это на занятиях и 

экзамене, исчерпывающе, последовательно, чётко и логически стройно 

излагал его, умеет тесно увязывать теорию с практикой, свободно 

справляется с задачами, вопросами 

и другими видами применения знаний. Причем обучающийся не 

 затруднялся с ответом при видоизменении предложенных ему заданий, 

использовал в ответе материал учебной и монографической литературы, 

в том числе из дополнительного списка, правильно обосновывал 

принятое решение. 

Учебные достижения в семестровый период и результаты рубежного 

контроля демонстрировали высокую степень овладения программным 

материалом. 

Рейтинговые баллы назначаются обучающемуся с учётом баллов 

текущей (на занятиях) и промежуточной (экзамен) аттестации. 

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на 

уровне – высокий. 

4, хорошо Оценка «4, (хорошо)» выставляется обучающемуся, если он твёрдо 

знает материал, грамотно и по существу излагает его на занятиях и 

экзамене, не допуская существенных неточностей в ответе на вопрос, 

правильно применяет теоретические положения при решении 

практических вопросов и задач, владеет необходимыми навыками и 

приёмами их выполнения. 

Учебные достижения в семестровый период и результаты рубежного 

контроля демонстрируют хорошую степень овладения программным 

материалом. 

Рейтинговые баллы назначаются обучающемуся с учётом баллов 

текущей (на занятиях) и промежуточной (экзамен) аттестации. 

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на 

уровне – хороший (средний). 

3, удовлетворительно Оценка «3 (удовлетворительно)» выставляется обучающемуся, если он 

имеет и демонстрирует знания на занятиях и экзамене только основного 

материала, но не усвоил его деталей, допускает неточности, 

недостаточно правильные формулировки, нарушения логической 

последовательности в изложении программного материала, испытывает 

затруднения при выполнении практических работ. 

Учебные достижения в семестровый период и результаты рубежного 

контроля демонстрируют достаточную (удовлетворительную) степень 

овладения программным материалом. 

Рейтинговые баллы назначаются обучающемуся с учётом баллов 

текущей (на занятиях) и промежуточной (экзамен) аттестации. 

Компетенции, закреплённые за дисциплиной, сформированы на 

уровне – достаточный. 
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Примерный перечень оценочных средств, приводимых в рабочей программе, представлен в 

фонде оценочных средств в Приложении 1. 

 

 

7. Учебно-методическое и материально-техническое обеспечение дисциплины 

(модуля) «Управление ценами» 

 

7.1. Учебная литература:  

 Основная: 

1. Управление ценами.  С.В.Карпова, В.Н.Русин, И.В.Рожков. Учебник – М., Инфа-М,  

2023. https://kubkar.ru/ew558294205 

2. Цены и ценообразование. Учебник и практикум. Под ред. Т.Г.Косьяненко – 2023. 

https://urait.ru/bcode/531984 

Дополнительная: 

3. Мантусов В.Б. Ценообразование во внешней торговле [Электронный ресурс] : учебник 

для студентов вузов — Электрон. текстовые данные. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2018. 

http://www.iprbookshop.ru/70842.html 

 

7.2. Интернет-ресурсы  

 

1. Научная электронная библиотека «КиберЛенинка» [Электронный ресурс]. – URL: ht

tp://cyberleninka.ru/ (дата обращения 11.05.2023). 

2. Экономический журнал Высшей школы экономики [Электронный ресурс]. – URL: ht

tps://ej.hse.ru/ (дата обращения 11.05.2023). 

3. Журнал экономической теории [Электронный ресурс]. – URL: http://www.uiec.ru/zhur

nal_yekonomicheskoi_teori/ (дата обращения 11.05.2022). 

4. Журналы ИД «Финансы и Кредит» [Электронный ресурс]. – URL: http://www.fin-iz

dat.ru/journal/ (дата обращения 11.05.2023). 

5. Электронно-библиотечная система IPRbooks [Электронный ресурс]. – URL: ht

tp://www.iprbookshop.ru/ (дата обращения 11.05.2023). – Доступ к системе согласно правилам 

ЭБС и договором университета с ЭБС. 

 

7.3.  Программное обеспечение  
 

Windows 7 Professional, Microsoft Office Professional, (Государственный контракт №09 – 

ЗК2010 от 29.03.2010, срок действия - бессрочно) 

ПО «Визуальная студия тестирования», (Лицензионный договор № 7624 от 25.02.2021) 

ПО «Приемная комиссия» (Договор № 8267 от 27.05.2021) 

https://kubkar.ru/ew558294205
https://urait.ru/bcode/531984
http://www.iprbookshop.ru/70842.html
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ПО «Деканат», «Планы», «Электронные ведомости» , «Система ЭИОС» Лаборатории ММИС 

(Лицензионный договор № 7624 от 02.02.2021) 

ЭБС IPRbooks - № 8815/21 от 20.05.2022 

СПС «Гарант » 

(Договор № 104/ И от 9.12.2021) 

 

7.4.  Материально-техническое обеспечение 

 

Учебная аудитория для лекционных занятий (№ 224) 3886001,РИ, г. Магас, пр. Зязикова, 7 

Стол для преподавателя - 1 шт. (состоит из 2-х секций); стул для преподавателя -1 шт.; доска 

- 1 шт.; трибуна-1 шт.; стол - 30 шт.; скамья-60 шт.;  интерактивная доска – 1 шт , проектор  – 

1 шт.: модель VIEWSONIC PJD5153 (VS15872), 2 встроенных динамика; пульт ДУ; 

компьютер, подключенный к кабельной сети Интернет, доступ к беспроводной сети 802.11n. 

300/1000 МБ; учебно-наглядные пособия, коллекция демонстрационных плакатов, макетов, 

раздаточный материал. 

Учебная аудитория для семинарских занятий (№223) 3886001,РИ, г. Магас, пр. Зязикова, 7 

Стол для преподавателя - 1 шт. (состоит из 2-х секций); стул для преподавателя -1 шт.; доска 

- 1 шт.; переносной ноутбук ASUS - 1 шт.; проектор  – 1 шт.: модель VIEWSONIC PJD5153 

(VS15872). экран на треноге; стол - 22 шт.; стулья-44 шт. 

Помещения для самостоятельной работы: № 220 

Компьютеры – 17 шт, подключенные к сети Интернет, библиотека, учебно-методические 

материалы, наглядные иллюстрированные таблицы и схемы. 
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                                                                                                                   Приложение 1 

                                        

                                                  Фонд оценочных средств 

 

 

Примерный перечень вопросов для текущего контроля 

 

1.Каковы основные этапы развития теории стоимости, с именами каких ученых 

связана история возникновения и развития этой теории? 

2.Должно ли государство в рыночной экономике регулировать цены? 

3.Какова  классификация цен?  

4.В чем различие понятий состава и структуры цены? 

5.Какие основные статьи себестоимости как основы цены вам известны? 

6.В чем заключается экономическая сущность посреднических надбавок и торговых 

наценок? 

7.Что такое государственная политика цен, в каком соотношении она находится с 

экономической политикой государства? 

8.Какие государственные структуры занимаются вопросами формиро¬вания, 

исполнения и контроля за государственной политикой цен? 

9. Цены на какие виды продуктов и услуг регулируются на федеральном уровне? 

10.Чем отличаются методы воздействия со стороны государства на монополии и 

естественные монополии? 

11.В чем сложности и особенности определения монопольно высоких цен? 

12.Почему так важно регулировать именно цены естественных моно¬полий? 

13.В чем различие открытой и подавленной инфляции? 

14.С помощью каких основных показателей оценивается уровень инфляции? 

15.Какие негативные социально-экономические последствия наблюда¬ются в 

обществе при значительном уровне инфляции? 

16.Что понимается под «ценовой политикой»? 

17.В чем состоят основные принципы ценообразования? 

18.Как можно охарактеризовать положительные и отрицательные момен¬ты в 

установлении цен с точки зрения жизненного цикла товара? 

19.В чем состоит содержание тактических аспектов ценовой политики фирмы? 

20.Как оценить значимость отдельных этапов разработки ценовой по¬литики и 

ценовой стратегии предприятия? 
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21.Что понимается под стратегией ценообразования? Каковы основные ценовые 

стратегии? Дайте им интерпретацию. 

22.Почему на практике широкое распространение получила система скидок, какую 

роль они выполняют? 

23.Что служит основой проведения стратегии премиального ценообра¬зования? 

24.В каких случаях стратегия ценового прорыва оказывается мало¬эффективной? 

25.Почему стратегия нейтрального ценообразования часто становится вынужденной? 

26.Каким образом может быть снижена ценовая чувствительность по¬требителя? 

27.Какие факторы влияют на уровень коэффициента прямой эластичности по цене? 

28.Какие методы ценообразования нацелены на формирование цены с ориентацией на 

потребителя? 

29.Какие модели и подходы трансфертного ценообразования вам из¬вестны? 

30.В чем особенности ценообразования на основе конкурентных цен? 

31.В чем особенности тендерного ценообразования? 

32.Что такое себестоимость продукции и когда она используется в ценообразовании? 

33.Какие расходы признаются прямыми, а какие косвенными? Для чего необходимо 

такое разделение расходов? 

34.Какова характеристика основных методов калькулирования себестоимости, 

которые могут использоваться при расчете цены? 

35.Какие методы затратного ценообразования существуют, в чем специ¬фика каждого 

из них? 

36.Какой может быть реакция конкурентов на снижение цены? 

37.Какие действия может предпринять фирма, если она является ценовым лидером на 

рынке, для удержания своих позиций? 

38.В каких случаях цены на продукцию могут повышаться или понижаться? 

39.Как формируются мировые цены на нефть, газ, уголь? 

40.Как можно охарактеризовать круг участников рынка электроэнерге¬тики в РФ? 

41.Какой фактор оказывает наиболее существенное влияние на уровень 

и динамику внутренних цен на нефтепродукты? 

42.Перечислите и раскройте основные принципы функционирования интернет 

экономики. Как они влияют на ценообразование в электронной торговле? 

 

Примерный перечень вопросов  к зачету  

 

1. Цена. Рыночная цена. Система цен. Классификация цен  

2. Понятие «франко». Мировые цены. Инкотермс. Функции цены 
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3. Состав и структура цены. Элементы цены. Калькуляция. Статьи калькуляции 

4. Ценообразование на различных типах рынка 

5. Ценовая политика предприятия. Цели ценовой политики 

6. Ценообразование. Рыночное и государственное ценообразование. Стратегия  

ценообразования. Принципы ценообразования 

7. Факторы, оказывающие влияние на ценовую политику 

8. Стадии жизненного цикла товара. Особенности ценообразования на разных  стадиях 

жизненного цикла товара 

9. Формирование цен на новые изделия, установление цены на подлинную новинку и 

новый товар-имитатор. Стратегии взаимосвязи цены и качества 

10. Тактика ценообразования. Элементы тактического ценообразования. Ценовая 

дискриминация. Виды скидок 

11. Государственная ценовая политика, ее цели. Органы, формирующие и реализующие 

ценовую политику государства. Регулируемые цены 

12. Законы, регулирующие цены. Антимонопольное законодательство. Признаки 

выявления монопольно высокой цены 

13.  Естественные монополии. Сферы деятельности естественных монополий.  Основные 

методы регулирования деятельности естественных монополий 

14. Прямые и косвенные методы государственного регулирования цен 

15. Инфляция. Причины инфляции. Подавленная и открытая инфляция. Показатели 

уровня инфляции 

16. Прожиточный минимум.  Схемы определения прожиточного минимума. 

Потребительская корзина 

17. Этапы разработки ценовой стратегии 

18. Типы ценовых стратегий в зависимости: от уровня цен; разных рынков, их сегментов 

и покупателей; степени гибкости цен; ориентированности на конкретную ситуацию на 

рынке 

19.  Признаки плохого функционирования ценовых стратегий  

20. Стратегии: премиального ценообразования; ценового прорыва; нейтрального 

ценообразования 

 

Примерная тематика рефератов  

 

1. Теория факторов производства 

2. Теория предельной полезности 

3. Теория спроса и предложения 
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4. Понятие эластичности. Значение коэффициентов эластичности в исследовании рынка 

5. Эластичность спроса по цене. Эластичность спроса по доходам 

6. Учет факторов, влияющих на  эластичность спроса при принятии ценовых решений 

7. Перекрестная эластичность спроса по цене. Взаимозаменяемые, взаимодополняемые и 

нейтральные товары 

8. Классификация источников и методов сбора информации для изучения поведения 

покупателей 

9. Классификация условий поставки по «Инкотермс» 

10. Скидки с цены. Понятие и виды скидок 

11. Характеристика основных видов рынка 

12. Понятие спроса. Функция спроса 

13. Закон спроса. Эластичность спроса 

14. Изменение спроса и изменение объема спроса: влияние неценовых факторов 

15. Понятие предложения. Функция предложения 

16. Закон предложения. Кривая предложения 

17. Факторы, определяющие предложение 

18. Рыночное равновесие 

19. «Паутинообразная модель» 

20. Особенности ценообразования в условиях совершенной конкуренции 

21. Особенности ценообразования в условиях монополии 

22. Максимизация прибыли в условиях монополии 

23. Особенности ценообразования в условиях монополистической конкуренции 

24. Конкурентные стратегии монополистически конкурирующих фирм 

25. Особенности ценообразования в условиях олигополии 

 

Примерная тематика эссе 

 

1. Теория факторов производства 

2. Теория предельной полезности 

3. Теория спроса и предложения 

4. Понятие эластичности. Значение коэффициентов эластичности в исследовании 

рынка 

5. Эластичность спроса по цене. Эластичность спроса по доходам 

6. Учет факторов, влияющих на  эластичность спроса при принятии ценовых 

решений 
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7. Перекрестная эластичность спроса по цене. Взаимозаменяемые, 

взаимодополняемые и нейтральные товары 

8. Классификация источников и методов сбора информации для изучения 

поведения покупателей 

9. Классификация условий поставки по «Инкотермс» 

10. Скидки с цены. Понятие и виды скидок 

11. Характеристика основных видов рынка 

12. Понятие спроса. Функция спроса 

13. Закон спроса. Эластичность спроса 

14. Изменение спроса и изменение объема спроса: влияние неценовых факторов 

15. Понятие предложения. Функция предложения 

16. Закон предложения. Кривая предложения 

17. Факторы, определяющие предложение 

18. Рыночное равновесие 

19. «Паутинообразная модель» 

20. Особенности ценообразования в условиях совершенной конкуренции 

21. Особенности ценообразования в условиях монополии 

22. Максимизация прибыли в условиях монополии 

23. Особенности ценообразования в условиях монополистической конкуренции 

24. Конкурентные стратегии монополистически конкурирующих фирм 

25. Особенности ценообразования в условиях олигополии 

 

 

Тесты 

 

Задания открытого типа 

 

1. ……… - денежное выражение стоимости единицы товара 

 

2. ……….цена  -  результат взаимодействия спроса и предложения на рынке 

 

 

3. ……... цена формируется при обмене одного товара на другой 

 

4. В группу условий ……….. конкуренции входит условие: 

            имеется много продавцов и покупателей и каждый из них производит лишь малую   
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            долю всего объема этого товара  

 

5. Цены биржевых операций называются ………  

 

6.  Верхняя граница цены определяется …….  

 

7.  Полная, производственная, среднеотраслевая, цеховая – это виды ……..  

 

8.  Государственное регулирование цен на отдельные виды продукции отражает 

выполнение ценами ……………функции  

 

9. Декларирование цен – это форма ……. контроля за ценами на продукцию   

 

Задания закрытого типа 

 

1. Цена – это: 

а. денежное выражение стоимости единицы товара 

б. совокупность затрат на производство продукции 

в. затраты на производство и реализацию продукции 

 

2. Рыночная цена – это: 

а. себестоимость плюс прибыль предприятия 

б. результат взаимодействия спроса и предложения на рынке 

в. цена, включающая максимальную прибыль 

 

3. Товарная цена: 

а. представляет собой себестоимость продукции 

б. является разновидностью розничных цен 

в. формируется при обмене одного товара на другой 

 

4. По характеру обслуживаемого оборота выделяют цены: 

а. оптовые 

б. свободные 

в. залоговые 

 

5. По характеру обслуживаемого оборота выделяют цены: 

а. справочные 

б. трансфертные 

в. розничные 

 

6. По степени регулирования выделяют цены: 

а. свободные 

б. оптовые 

в. закупочные 

 

7. По времени действия выделяют цены: 

а. свободные 
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б. постоянные 

в. залоговые 

 

8. По формам продаж выделяют цены: 

а. текущие 

б. оптовые 

в. биржевые котировки 

 

9. По степени обоснованности выделяют цены: 

а. расчетные 

б. свободные  

в. постоянные 

 

10. По стадиям продаж выделяют цены: 

а. цена предложения 

б. текущие 

в. оптовые 

 

11. По условиям поставки и продажи выделяют цены: 

а. оптовые 

б. расчетные 

в. цена-нетто 

 

12. Термин  «франкирование» применяется при: 

а. формировании производственной себестоимости 

б. оплате перевозки груза от производителя к покупателю 

в. определении необходимого запаса сырья и материалов 

 

13. ИНКОТЕРМС – это 

а. метод начисления амортизации 

б. международные стандарты составления бухгалтерской отчетности 

в. международные правила толкования торговых терминов 

 

14. Мировые цены – это цены,  по которым: 

а. продаются товары известных брендов 

б. регулярно проводятся крупные экспортные и импортные операции 

в. продаются  импортные товары   

 

15. Выделяют следующие функции цены: 

а. учетно-измерительная 

б. контрольная 

в. регулирующая 

 

 

Задачи 

 

1. Определите: а) прибыль предприятия в расчете на одно изделие; 

б) оптовую цену предприятия; в) отпускную цену предприятия с НДС; 

г) снабженческо-сбытовую надбавку; д) торговую надбавку; е) розничную 

цену изделия; ж) структуру розничной цены изделия. 
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Исходные данные: 

коммерческая себестоимость изделия, руб. 90 

уровень рентабельности, % к себестоимости 25 

акциз, руб./ед. изд. 15 

НДС, % отпускной цены предприятия без НДС 10 

     снабженческо-сбытовая надбавка 

     посреднической организации, % покупной цены 20 

торговая надбавка, % продажной цены 

       посреднической организации 10 

 

2. Оптовая цена предприятия 5000 руб. за 1 изделие, НДС — 20%. Каков минимально 

возможный уровень розничной цены, если производитель реализует продукцию:  

а) без услуг торговой организации;  

б) с услугами торговой организации при торговой наценке 25%? 


